CURRICULUM VITAE

Harald Brandl
31. Dezember 1965 in Innsbruck
Handelsschule

Direktors-Assistent u. Leitung Marketingabteilung,
Biromanagement und Verkauf,

Im/Exporte, Fa. C. Warhanek Wien

Fischverarbeitende Industrie Pra- u. Konserven, Frischfisch,
Réaucherware etc. — Import/Export

Leitung Marketing und Vertragsgebarung
Firma Feinkost Brandl Innsbruck
Buchhaltung/Ein- u. Verkauf , Produktion u. Fuhrpark

Marketingabteilung SMITH-FOOD (U.S. Az. south-west)
Umsatz ca. $ 85.000.000. - Mio. a/Y

Geschaftsfiuhrer Feinkost Brandl Ges.m.b.H. Innsbruck
LebensmittelgroRhandel - Feinkosterzeugung — Import/Export
Leiter Marketingabteilung, Rechtswesen, Strategien
Exklusiv- und Kooperationsvertrage sowie Vertragsnieder-
lassungen und Auslieferungsfirma Westosterreich, flr

int. Konzerne, wie z.B. Seagrams Spirituose(U.S.),

Heinz (U.S), Kraft (U.S.), Muller-Milch (BRD),

Unilever (GB), etc.,

Marketing u. Verkauf fiir Westosterreich Fa. OWD
Osterreichischer Wachdienst , Events, Security
& Fa. Partner Gebaudereinigung Salzburg Ges.m.bH.

Landesgeschéftsfuhrer Tiroler Wirtschaftsverband
Wirtschaftspolitik, Koordination und Betreuung von
Funktionaren, WP Delegierten und ca. 1600 Mitgliedern,
Biroadministration, Konzepte, Budget- und Rechnungswesen,
Finanzen, EDV, Marketing- und Branchenprojekte,
Pressearbeit- und Mediensprecher, Antradge WP,
Alleinverantwortlicher fir alle andern Bereiche, u.a.

Kurse WIFI,VHS und WKO, Ausland;
Marketingdiplome, wie e.-Marketing u. Graphics,
Windows XP, Apple Mc Intosh, G4,

Kassier und Vorstandsmitglied beim Zentralverband der
Pensionisten Tirol, Mitglied Tiroler Wirtschaftskammer
und Wirtschaftsparlament

Prasidium Tiroler Wirtschaftsverband

und WVO, Funktion beim GEM Computerclub
evangelischer Kirchenbeirat ; Schachclub Holzkirchen,

Job in den U.S.A. bzw. zwei Sprachen flieBend
hohe soziale Kompetenz, Flexibilitat, Kommunikationsstéarke,
Planung, Marketingkonzepte, Verkaufsprofi, Projekte,

Computer, Theologie, Marktanalysen, Mountainbiking, Segeln, Filme, Schach,
Wein, Kase Herstellung, Lebensmittel im Allgemeinen;



